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Communiqué de presse 

 

Le Musée International de la Parfumerie présente en 2010 sa 

première exposition estivale dans un parfum d'agrumes, ¨ lõheure o½ 

les orangers et citronniers exhalerons leurs senteurs printanières si 

largement recherchées en parfumerie.  

Orange, citron, pamplemousse, mandarineé sont aujourdõhui des 

fruits très répandus dont nous avons cependant oublié la valeur 

historique et symbolique. Ils sont ®galement lõobjet de recherches 

scientifiques très poussées, particulièrement dans le domaine de 

lõindustrie de la parfumerie. 

De la légende à la réalité : les Anciens situaient le fameux jardin des 

agrumes au pied des montagnes de lõAtlas marocain, plus tard les 

Romains donnèrent le nom de « Jardin des Hespérides » à la Sicile, 

où poussent de nombreuses espèces.  

Cõest de lõappellation romaine quõest venu le surnom çdõhesp®rid®s », 

un terme que les parfumeurs ont également donné aux citrons, 

mandarines, oranges, c®dratsé  

Qui parle dõhesp®rid®s ®voque en m°me temps la fra´cheur de ces huiles essentielles prestigieuses ! 

Lõexposition relate lõhistoire botanique de ces végétaux, de la mythologie illustrée par des collections beaux-

arts jusquõ¨ leur utilisation en parfumerie en passant par leur utilisation plus large dans lõalimentationé 

Ce sont donc toutes ces facettes que les publics du musée pourront découvrir grâce à des visites et ateliers 

sp®cifiques propos®es durant le temps de lõexposition. 

 

Cette exposition est réalisée en collaboration avec le MUCEM de Marseille (Musée des Civilisations Europe 

Méditerranée).  

 

[ŀ ƳŀǊŎƘŀƴŘŜ ŘΩƻǊŀƴƎŜǎ par P-Nicolas 
Legrand de Serant, fin XVIIIe s.  Musée 

des Beaux-Arts de Rouen 
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Une exposition  

en 4 temps 

 
 

 

Cette exposition propose diff®rents regards (regards de peintres, dõimagiers, dõ®crivains, de designers, dõindustrielsé) d®clin®s 

selon plusieurs volets : 

- Botanique et symbolique des agrumes 

- Agrumes, fruits de bouche et de boissons 

- Les agrumes et la parfumerie 

- Les agrumes sont partout ! 

 

MTYHOLOGIE, JARDINS, HISTOIRE NATURELLE, BOTANIQUE 

Tous les fruits cultiv®s aujourdõhui sont le produit de s®lections ou mutations des hybrides ou 

des descendants de genres et dõesp¯ces qui poussaient ¨ lõ®tat sauvage. Ainsi les 2000 variétés 

dõagrumes actuellement cultiv®es sont issues dõune douzaine dõesp¯ces sauvages venues du sud-

est asiatique et de lõInde, o½ elles ®taient cultiv®es il y a 4 000 ans.  

On compte de nos jours plus dõun milliard dõarbres fruitiers donnant des agrumes sur notre 

planète. On en produisait près de 23 millions de tonnes en 1963 contre près de 100 millions 

actuellement.  

Le terme agrume, du latin acrumen ou âcre, désigne aussi bien les arbres et arbustes des 

genres Citrus, Fortunella et Poncirus, issus de la famille des Rutacées, que les fruits de ces 

v®g®taux, ®galement qualifi®s dõHespéridés par les botanistes. 

Les fruits que nous consommons aujourdõhui, comme lõorange ou le citron, sont en fait les 

produits dõhybridations destin®es ¨ les rendre plus conformes au goût humain 

Lõexposition pr®sente les diff®rentes esp¯ces dõagrumes avec planches de botanique, données historiques et géographiques, 

objets fabriqu®s ¨ partir dõagrumes (couronne de fleurs dõoranger, bo´tes bergamote, bo´te en marqueterie de citronnieré). 

 

Etiquette publicitaire  MIP Grasse 

Boîte écorce de bergamote, 
XVIIIe s.  MIP Grasse 
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 Focus sur « La fête du citron à Menton » 

Dans la région Alpes-Maritimes, le citron est ¨ lõhonneur ! Chaque année la ville de Menton rend hommage à ce fruit. 

En 1930, Menton est le premier producteur européen de citron. Elle dispose aujourdõhui de 100 000 citronniers datant du 

XVe si¯cle pour la plupart. A partir de 1984, cet agrume est r®g®n®r® par le programme mis en place par lõINRA de Corse. Il 

existe environ 150 Citrus parmi lesquels lõoranger, le citronnier, le bergamotier, le bigaradier, le calamondin, le cédratier, le 

chinois, le clémentinier, le combava, le limettier, le mandarinier, le pamplemoussier. 

 

DE LA PRODUCTION A LA CONSOMMATION 

Fruits de bouche et de boisson 

La consommation des agrumes est récente en Europe, les agrumes 

ayant successivement été utilisés dans la pharmacopée, la décoration, 

la parfumerie avant dõentrer dans le domaine de lõalimentation (fruits 

de table, jus de fruits, cocktails, sorbets, pâtisserie, fruits confits, 

confiture, é) ou r®put®s pour leurs vertus médicinales et diététiques. 

Les agrumes véhiculent un certain nombre de valeurs, liées notamment 

¨ lõancestralit®, lõauthenticit® et le bien-être ; cette réinterprétation du 

fruit participe de ce regain dõint®r°t pour les agrumes.  

Dõailleurs, la tendance nõest plus au jus de fruit pr®par® : il est bien plus ¨ la mode de sõoffrir un jus fra´chement press®. 

 

LõOLFACTIF 

Les agrumes en parfumerie 

Sõil existe au moins une dizaine de cat®gorie dõagrumes diff®rents et r®pertori®s sur le march®, cinq principaux émergent dans 

le domaine de la parfumerie : lõorange, la bergamote, le citron, le pamplemousse, la mandarine et le c®drat.  

L'Eau de Cologne, une origine entourée de mystères     

Le myst¯re entoure lõorigine de lõEau de Cologne. Sa formule, aujourd'hui disparue, aurait été créée au XIVe s. par les 

religieuses du couvent de Santa Maria Novella à Florence, puis dérobée et copiée au XVIIe s. par Jean-Paul Feminis, un 

marchand italien installé à Cologne. L'un de ses neveux, Jean-Marie Farina, 

développe le négoce de cette eau alcoolique à base d'agrumes, l'Eau Admirable, 

dont la faculté de Médecine de Cologne avait approuvé la composition.    

Diffusée dans toute l'Europe, cette préparation est appelée Eau de Cologne par 

ses utilisateurs de langue française. 

 

 

Sodas fruités  MIP Grasse 

Eaux de Cologne N°4711, XXe s., Allemagne  MIP Grasse 

  MIP Grasse 
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LõEau de Cologne est aujourd'hui un nom commun caract®risant toute formule ¨ la fra´cheur hesp®rid®e o½ se m°lent citron, 

bergamote, orange, mandarine ou pamplemousse, lui conférant un  parfum frais, discret, subtil, tonique. 

Les vertus de lõeau Admirable  

Extrait dõapr¯s le prospectus ç vertus et effets de lõexcellente eau Admirable ou « Eau de Cologne »  

On peut donner ¨ cette Eau tout lõ®loge quõelle m®rite ; ses vertus sont au-dessus de ce quõon peut en dire et 

lõexp®rience constante quõon en a par les effets surprenants quõelle op¯re continuellement dans une infinit® de 

maladies sur toutes les personnes de quelque sexe et ©ge quõelles soient, est une preuve convaincante que cõest ¨ 

juste titre quõon lui donne le nom dõAdmirable. Cõest un esprit volatil, extrait des simples les plus rares et les plus 

exquises ; cõest un Elixir qui a la propri®t® de r®tablir les parties du corps attaqu®es de quelque mal, ou, y ayant 

de la disposition, de les fortifier et de leur procurer leurs opérations naturelles, en leur insinuant une chaleur 

modérée et vivante, qui, sympathisant avec la nôtre, ranime les Esprits vitaux, aide aux coctions, et en chasse 

puissamment les excr®ments. On peut sõen servir int®rieurement et ext®rieurement. Si lõon en use int®rieurement, 

g®n®ralement la dose est depuis 50 jusquõ¨ 60 gouttes, dans deux cuiller®es de vin, dõeau de fontaine ou de 

bouillon, avec cette pr®caution que, si on la prend dans du bouillon, il ne doit °tre quõun peu chaud, de crainte 

quõune chaleur excessive nõen fasse ®vaporer les parties les plus spiritueuses. Si lõon sõen sert ext®rieurement, on 

doit sõen frotter les tempes, les pouls, les jointures, lõ®pine du dos et, enfin, les parties afflig®es. 

 

LES AGRUMES SONT PARTOUT !  

Acidité rime avec propreté ? Fraîcheur avec citron ? Vitamine avec orange ? Les agrumes sont 

partout ! On les retrouve en pâtisserie, confiserie, arômes naturels et de synthèse, vitamine C, jus de fruits, liqueurs, savon, 

shampooing, liquide vaisselle, désodorisant, eaux de Cologne, bougies parfuméesé 

Mir Orange, Lipton Thé vert Mandarine-hǊŀƴƎΣ {ƘŀƳǇƻƻƛƴƎ ǳƭǘǊŀ ŘƻǳȄ DŀǊƴƛŜǊ /ƛǘǊƻƴ ϧ IǳƛƭŜ ŘΩƻƭƛǾŜΣ  jus Siracuse  MIP 

Grasse 

Eaux de Cologne J-Marie Farina « Roger & Gallet », 1835  MIP Grasse 

C'est surtout au début du XIXe siècle que son usage se 

répand en France, lorsqu'un parent de Feminis, lui-aussi 

dénommé Jean-Marie Farina, ouvre boutique à Paris. Il 

devient fournisseur attitré de l'empereur qui devient un 

amateur inconditionnel de l'Eau de Cologne aux 

nombreuses vertus thérapeutiques attestées par la Faculté. 

En 1840, il cède son affaire à Léonce Collas qui la vend 

en 1862 à Armand Roger et Charles Gallet. 

  

C'est désormais sous l'appellation Eau de Cologne Jean-
Marie Farina que la Maison Roger&Gallet commercialise 

cette préparation parfumée. 
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Morceaux choisis 

 

Dans la peinture 

 Repr®sent® sous forme de natures mortes, les figurations dõagrumes sont des ®l®ments 

plastiquement int®ressant plus quõils ne diffusent un message symbolique. Le peintre 

peut jouer sur le contraste dõ®clat des couleurs entre le fruit et le don plus sombre de 

sa toile. Dans les vanit®s, le citron ou lõorange pel®s sont associ®s au temps qui passe, 

et donc par extension à la vanité de la vie. 

 

Dans la littérature 

 Le premier livre des Sonnets pour Hélène, Ronsard c®l¯bre lõorange et le citron. Pour le po¯te, ç oranges et citrons sont 

symboles dõAmour » : 

Cent et cent fois le jour lõorange je rebaise, 
Et le pâle citron qui vient de ta main, 
Doux présent amoureux, que je loge en mon sein, 
Pour leur faire sentir combien je sens de braise. 

 Au XVIIe si¯cle, La Fontaine semble partager lõadmiration de Louis 

XIV pour lõoranger, dans le prologue des Amours de Psyché et de Cupidon. 

Visitant lõorangerie de Versailles, il sõ®crie : 

Sommes-nous, dit-il, en Provence ? 
Quel amas dõarbres toujours verts 
Triomphe ici de lõincl®mence 
Des aquilons et des hivers ? 
Orangers, arbres que jõadore, 
Que vos parfums me semblent doux ! 
Est-il, dans lõempire de Flore, 
Rien dõagr®able comme vous ? 
 
Vos fruits aux écorces solides 
Sont un véritable trésor ; 
Et le jardin des Hespérides 
Nõavait point dõautres pommes dõoré 

 

 

La cueillette des oranges par  Berthe 

Morisot - XIXe s.  ŎƻƭΦ aǳǎŞŜ ŘΩ!Ǌǘ 

Ŝǘ ŘΩIƛǎǘƻƛǊŜ ŘŜ tǊƻǾŜƴŎŜ de Grasse 
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Lõorange 

 Comme beaucoup de fruits à pépins, elle symbolise la fécondité ; cõest pourquoi au Vi°t-Nam on en faisait autrefois présent 

aux jeunes mariés dans le but de garantir une descendance nombreuse. 

 A la fin du Moyen-âge et au début de la Renaissance, en France et en Italie, on lançait des oranges pour déclarer sa 

flamme ! 

 

La fleur dõoranger 

 Elle est considérée comme le symbole de la vertu et de la virginité. On offrait 

aux jeunes mari®es fran­aises une couronne de fleurs dõoranger, pratique 

hérité du mariage de mademoiselle Louvois en 1679. 

 Pour les musulmans, la fleur est également associée à la pureté ; lõeau de 

fleurs dõoranger fait dõailleurs partie des produits utilisés au hammam ou lors 

des ablutions purificatrices.  

 

Le citron 

 Virgile lui prêtait des vertus protectrices contre les maléfices : « pomme acide ¨ persistante saveur, dõun secours sans rival 

quand de cruelles marâtres ont empoisonné un breuvage. » Casanova en attendait des vertus aphrodisiaques. 

 Le citron a inspiré des mots lyriques au poète Pablo Neruda : « Il coule des h®misph¯res dõune ®toile, cõest un univers dõor, 

une coupe jaune de miracles, le minuscule feu dõune plan¯te. » 

 

Le cédrat 

 A lõ®poque sum®rienne, il constituait un fruit sacr®, d®di® au dieu de lõatmosph¯re 

Enlil. 

 Dans la religion juive, le cédrat symbolise le fruit de la connaissance, offert lors de la 

fête des Tabernacles. 

 En Chine, cõest lõun des trois fruits porte-bonheur ; la variété cédrat Main de Bouddha 

représente des fruits digités sans pulpe ni graine. 

 

 

CƭŜǳǊ ŘΩƻǊŀƴƎŜǊ MIP Grasse 

Cédratier  ordinaire, planche botanique MIP Grasse 
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Le comité scientifique 
COMMISSARIAT GENERAL 
Denis-Michel BOELL, Conservateur général du patrimoine, directeur-adjoint du Musée national de la Marine, Paris 

Marie-Christine GRASSE, Conservateur en Chef des Musées de la Ville de Grasse 

COMMISSARIAT Ariane LASSON, Adjoint du Conservateur 

EXPOSITION ORGANISEE AVEC : 

-Mus®e dõArt et dõHistoire de 

Provence, Grasse 

 -Musée National Adrien 

Dubouché, Limoges 

-MUCEM, Marseille 

-Musées de Menton 

-Musée des Beaux Arts, Nancy 

-Musée Lorrain, Nancy 

-Musée des Arts Décoratifs, 

Paris 

-Musée Ernest Hébert, Paris 

-Musée National Jean-Jacques 

Henner, Paris 

-Musée National dõArt Moderne, 

Centre Pompidou, Paris 

-Mus®e de lõOrangerie, Paris 

-Musée des Beaux Arts, Rouen 

-Cité de la Céramique, Sèvre 

-Musée des Beaux-Arts, 

Valenciennes 

-Musée Municipal Magnelli, 

Vallauris 

 

ET AVEC LE CONCOURS DE :  

- -Communaut® dõAgglom®ration P¹le Azur Provence (Auribeau-sur-Siagne, 

Grasse, Mouans-Sartoux, Pégomas, La Roquette-sur-Siagne), 

- -Ministère de la Culture et de la Communication 

- -Direction Régionale des Affaires Culturelles Provence-Alpes-Côte-dõAzur 

- -Conseil Régional Provence-Alpes-Côte-dõAzur 

- -Conseil Général des Alpes-Maritimes 

- -Association pour le Rayonnement du Musée International de la Parfumerie 

(ARMIP) 

 

 

 


